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Historia Spółki



Berdnik A.N. (50%) Poplavskaya I.Y. (50%)

Agroliga Group PLC

Grupa firm Agroliga LLC

PLC Liga-A

Agrokom Novay Vodolaga 

LLC

Agroliga LLC

PLC Mechnikovo100% 100%

80%

100%

Cypr

Ukraina

95%
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Kierownictwo

(34) Ukończył Uniwersytet Charkowski na wydziale ,,Finanse i kontroling,, z wyróżnieniem. W 1999-2003 kierował  oddziałem firmy «Sery 

Ukrainy»,. W latach 2003-2007 kierował wydziałem finansowym firmy «Welton».w latach 2007-2009 prowadził projekty budowlane

Posiada  Certyfikat SAR.

(51), w 1983 roku ukończyła miejscowy Instytut Inżynieryjno – Ekonomiczny ze specjalnością - „Organizacja przetwarzania informacji 

ekonomicznych”.W 1986 roku rozpoczyna własną działalność gospodarczą, organizując zakład produkujący odzież W 1992 roku wspólnie z 

Aleksandrem N. Berdnikiem zakłada Spółkę Komandytową „Berdnik & K”, handlu detalicznego artykułami spożywczymi,  W 1994 nastąpiła  

zmiana profilu działalności Agroligi na działalność rolno-produkcyjną. Prawie cały wypracowany zysk reinwestuje w rozwój firmy. W 1998 roku 

rozpoczęła przetwórstwo słonecznika i produkcję oleju słonecznikowego. Posiada certyfikat CFA

Popławska Irina Juriewna – Współwłaściciel, CFO

Babieiew Dimitri Igorewicz – Dyrektor Finansowy

(47) w 1984 roku ukończył wydział ekonomiczny Charkowskiego Instytutu Zbiorowego Żywienia i Handlu. W latach 1987 – 1990 pracował w 

charkowskim Komitecie Obwodowym KPZR na stanowisku zastępcy dyrektora Wydziału Gospodarczego. W tym okresie zdobył duże 

doświadczenie w kontaktach z przedsiębiorstwami, posiada szerokie kontakty z lokalną administracja państwową. W 1990 roku rozpoczyna 

działalność gospodarczą. Inicjował powstanie poszczególnych firm Grupy Agroliga. Zorganizował i ponad 10 lat prowadził produkcję oleju 

słonecznikowego we współpracy z obcymi zakładami produkcyjnymi. P. Berdnik jest prezesem Agroliga Group PLC

Berdnik Aleksander Nikołajewicz – Współwłaściciel, CEO
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Główne kierunki działalności:

•Zakłady produkcji oleju

•Produkcja zbóż

•Produkcja mleka

Grupa firm Agroliga – składa się z 5 firm 

ukraińskich i 1 firmy holdingowej na Cyprze. 

Firmy należą do sektora rolniczego

Grupa firm Agroliga dzierżawi 5,5 tys ha, 

znajdujące się w charkowskiej obwodzie, w 

rejonie Dwureczanskim i Nowowodołazskom 

Kierunki działalności Firmy
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Wykorzystanie pozyskanych środków

Zakłady olejoweProdukcja mleka

Zakup linii produkcyjnej oleju do 
8,5 tys t/rocznie

Zwiększenie objętości 
składowania

Rozwój infrastruktury, budowa 
bocznicy

Zakup i modernizacja 
wyposażenia

Zakup wysokomlecznych 
krów 200 szt

€1452 €1070
Środki własne\emisja

%

53/47

Środki własne\emisja

%

66/34
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Wskaźniki

-
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2009
2010

2011
2012

2013
2014

2009 2010 2011 2012 2013 2014

EBITDA 1 276,8   2 728,3   3 499,6   3 935,5   4 372,0   

Zysk Brutto 737,5   1 408,4   2 608,1   3 351,9   3 789,9   4 228,2   

Aktywa Trwałe 757,8   1 916,1   2 790,5   3 204,8   3 166,8   3 068,2   
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Wyniki finansowe wg MSR
po wstępnym audycie Baker Tilly Ukraine

2009 2008

$000 $000

srodki trwale 948,81 644,87

biologiczne aktywa nieobrotowe 126,97 118,55

inwestycje a podmioty zależne 9,01 9,35

aktywa podatkowe przyszłych okresów 0,78 0,81

Razem środki trwale 1 085,57 773,58

aktywa obrotowe
bieżące aktywa biologiczne 101,95 39,89

zapasy 1 479,01 1 480,30

nalezności handlowe i inne 477,30 349,16

przedpłaty i inne aktywa obrotowe netto 1 148,05 890,82

środki finansowe 3,27 293,09

Razem aktywa obrotowe 3 209,58 3 053,26

Razem Aktywa 4 295,14 3 826,84

Zysk niepodzielony 2 691,46 2 114,65

Inne elementy kapitału 233,25 197,21

Razem kapitał 2 924,70 2 311,86

Kredyty długoterminowe 167,90 46,30

Krótkoterminowe zobowiazania

Zobowiazania handlowe i inne 416,75 139,22

Krótkoterminowe kredyty 250,46 601,55

Inne krótkotermonowe zobowiązania i naliczone koszty 528,47 695,04

Krótkotermonowe zabezpieczenia 6,81 32,85

Razem zobowiazania 1 202,49 1 468,66

Razem kapitał i zobowiązania 4 295,10 3 826,82
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Wynik  finansowy wg MSR
po wstępnym audycie Baker Tilly Ukraine

Skonsolidowany rachunek wyników na, 31 

grudnia 2009 r.*

2009 2008

$000 $000

Sprzedaż 3882,52 3804,38

Przychody (koszty) od przeszacowaniaaktywów 

biologicznych i produkcji rolnej, netto

(1,3) (2,0)

Sprzedaż 3881,19 3802,42

Koszty produkcji (2 824,6) (2 774,6)

Przychody brutto 1056,54 1027,84

Koszty sprzedazy i dystrybucji (190,9) (202,4)

Koszty administracyjne (286,0) (482,2)

Inne dochody (koszty) netto 221,67 128,36

Zysk operacyjny 801,31 471,58

Finansowe dochody (koszty) netto (87,9) (272,4)

Zysk przed opodatykowaniem 713,44 199,16

Podatek od zysku (0,8) (0,6)

Zysk netto za okres obrachunkowy i ciągłośc działalności 712,60 198,60

Zysk netto za okres obrachunkowy 712,60 198,60



www.agroliga.com.ua 1

wskaźniki źródło 2010 2011 2012 2013 2014

podstawa dla wykonania 

prognozy 

FAPRI

Ceny surowców

Agroli

ga 
10,75 10,75 10,75 10,75 10,75

poziom inflacji y/y IMF 9,20% 8,90% 7,50% 5,60% 5,00%
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1. MOŻLIWOŚĆ POZYSKANIA NOWYCH GRUNTÓW

2. ROZSZERZENIE DZIAŁALNOŚCI NA NOWE RYNKI

3. DUZY POPYT ZEWNĘTRZNY

4. DOSTĘP DO INSYTTUCJI NAUKOWYCH I  INSTYTUCJI 

OŚWIATOWYCH

5. MOŻLIWOŚĆ ZWIĘKSZENIA WYDAJNOŚCI 

PRODUKCJI

1. STAŁY POPYT NA WYTWARZANE PRODUKTY. 

2. WYSOKO WYKFALIFIKOWANA KADRA 

ZARZĄDZAJACA

3. DYWERSYFIKACJA PRODUKCJI

4. NOWOCZESNY PARK MASZYNOWY

5. UPRAWY NA ŻYZNYCH CZARNOZIEMACH

SWOT-ANALIZA

1. BRAK DOSTĘPU DO KOŃCOWYCH ODBIORCÓW

2. NIEWIELKIE ROZMIARY POSIADANYCH 

GRUNTÓW

3. OGRANICZONE MOŻLIWOŚCI  UBEZPIECZENIA 

OD CZYNNIKÓW POGODOWYCH

Mocne strony Słabe strony

Szanse Zagrożenia

1. WYSTĘPOWANIE EKSTREMALNYCH WARUNKÓW 

POGODOWYCH

2. BRAK EFEKTYWNYCH MECHANIZMÓW 

RYNKOWYCH

3. WYSTĘPUJE RYZYKO FINANSOWE ZWIĄZANE Z 

BRAKIEM STABILNOŚCI

4. WYSTĘPOWANIE RYZYKOA POLITYCZNEGO
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Do 2012 Do 2014 Po 2015

Uprawa zbóż: zwiększenie 

wydajności 1,2-1,5 razy

Zakłady Olejowe: wydajnośc - 10 

tyś. ton rocznie

Produkcja mleka: 600 krów, 5500 

litrów mleka na krowe rocznie

Okres 1

Osiągnięcie 5% udziału w rynku

oleju w obwodzie Charkowskim

Okres 2
Okres 3

Uprawa zbóż: zwiekszenie 

objetości elewatorów

Zakłady Olejowe: wydajnośc - 16

tys. ton rocznie

Zwiększenie objętości składowania

Produkcja mleka: 1500 krów, 

6500 litrów udoju na jedna krowe 

rocznie

Uprawa zbóż: zwiększenie 

upraw do 10 tys ha.

Zakłady Olejowe: wdrożenie 

technologii rafinacji i butelkowania

Produkcja mleka:  dotarcie do 

ostatecznego konsumenta

Strategia Grupy podzielona jest na 3 okresy, -

krótkoterminowy, 

- średnioterminowy 

-długoterminowy.

-W podziale na kierunki biznesu

Osiągnięcie obrotów 15 

mln EUR

Strategia

Wprowadzenie programów 

motywacyjnych i wdrożenie 

programów socjalnych

Marketing Finanse Personel
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Czemu New Connect ?
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Przykład histori IPO

Publiczna emisja akcji na kwotę
US$220 mln na WGPW. 

Kernel jest 3-cia firma ukraińską , która 

była kwotowana na giełdach w EU.

2-ga po wielkości IPO firmy 

ukraińskiej na regulowanym rynku 

w EU

Przyczyny sukcesu emisji:

• Instytucjonalni i prywatni 

przedsiebiorcy z Polski

• Inwestorzy specjalizujacy sie na 

rynkach (GEMs)

• Inwestorzy z USA byli wyłaczeni z 

mozliwosci zakupu akcji

Wysoka wycena firmy przez 

inwestorów –EV/EBITDA 

(2007/08) wyniósł 6.6х, 

• Emisja akcji była i sprzedaż 

była  zrealizowana w krótkim 

okresie czasu 

Popyt był 2.8 większy niz oferta

(początkowa transakcja):

•Struktura oferty umozliwiła spowodować 

cenowa konkurencję pomiedzy inwestorami z 

Polski i zagranicy GEMs

23 stycznia 2007 г

Główne działania reklamowe

W okresie pierwszych 6 miesiecy 

kwotowania akcji wzrosły o 45%

Ceny była sformułowana i niekorzystnym 

okresie koniunktory na giełdzie



Dobry slajd tylko uzupelnic

Metoda porównawcza

C/Z (28.06.10) C/WK(28.06.10)

11,01 3,23

8,19 2,61

14,51 2,42

Średnia 

11,24

Agroliga

(2010) 

6,06

Średnia

2,75

Agroliga

(2010) 

1,48
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Firmy uczestniczące w 

projekcie

Progress Holding Sp z.o.o. (Polska) – Autoryzowany Doradca WSE

office@progressholding.pl tel (4822) 8365848

Avantaz Cpital Management (Ukraine) – IPOPartner WSE

Baker Tilly (Ukraine) – audytor

Baker Tilly (Polska) – audytor

Inyurpolis ILF (Ukraine) – doradca prawny

Magnusson Kancelaria Prawnicza (Polska) – doradca prawny

Defense (Ukraine) – PR

mailto:office@progressholding.pl
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